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РАЗДЕЛ 5. ВЫСТАВОЧНАЯ ДЕЯТЕЛЬНОСТЬ В СМК 

5.1. Процесс участия предприятия в работе выставки 
Разработать проект участия предприятия в выставке. Для разработки проекта сформировать рабочие группы 

из студентов численностью 5-6 человек.  
Проект должен включать обоснование  и описание процесса подготовки, участия и подведения итогов вы-

ставки, а также калькуляцию бюджета проекта. 
Проект участия должен быть представлен на публичную защиту. Защиту проекта принимает комиссия в со-

ставе 2-3 преподавателей кафедры. 
Объектом, для которого готовится проект участия в выставке может выступать сельскохозяйственное, пере-

рабатывающее, агросервисное или промышленное предприятие сферы АПК, или имеющее косвенное отношение 
к последней. 
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РАЗДЕЛ 6. ФИРМЕННЫЙ СТИЛЬ И БРЕНД КАК ИНСТРУМЕНТЫ МК 

6.2. Создание и продвижение фирменного стиля 
Изучить брендбуки компаний Аэрофлот, Пятерочка, Экспонента, Лукойл.  
Сформировать представление о вариантах содержания и оформления брендбуков. 
Сравнить брендбуки указанных компаний по содержанию и оценить уровень креатива и профессионализма 

разработчиков. Отметить составляющие части брендбука, которые должны в обязательном порядке присутство-
вать в брендбуке перерабатывающего предприятия АПК. 

 
6.4. Разработка бренда. Управление брендами 
Разработать логотип для компании. 
Изучить процедуру регистрации товарного знака. 
Заполнить документы для регистрации товарного знака. 
Разработать стратегию позиционирования бренда. 
Разработать стратегию брендинга (продвижения бренда) 
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РАЗДЕЛ 7. МЕРЧЕНДАЙЗИНГ В СИСТЕМЕ МАРКЕТИНГОВЫХ КОММУНИКАЦИЙ 

7.3. Торгово-розничная реклама 
Изучить виды рекламы в местах продаж. 
Идентифицировать носители рекламы в местах продаж в представленном наборе изображений. 
Распределить идентифицированные носители на две категории: удачные и неудачные. 
Описать допущенные разработчиками ошибки для носителей, отнесенных к категории неудачных 
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РАЗДЕЛ 8. УПРАВЛЕНИЕ МАРКЕТИНГОВЫМИ КОММУНИКАЦИЯМИ 

8.1. Планирование системы коммуникаций 
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8.2. Эффективность маркетинговых коммуникаций  
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