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ПОЯСНИТЕЛЬНАЯ ЗАПИСКА 

 

 

Учебно-методический комплекс предназначен для реализации требований 

образовательных программ учебной дисциплины и образовательных стандартов 

очной и заочной форм получения общего высшего образования. 

В учебно-методическом комплексе объединяются структурные элементы 

научно-методического обеспечения образования. Научно-методическое обеспе-

чение образования осуществляется в целях обеспечения получения образования, 

повышения его качества и основывается на результатах фундаментальных и при-

кладных научных исследований в сфере образования. 

Целью разработки данного учебно-методического комплекса являются: 

• своевременное отражение результатов достижений науки, техники и 

технологий, культуры и производства в других сферах, связанных с изучаемой 

учебной дисциплиной; 

• последовательное изложение учебного материала, реализация междис-

циплинарных связей, исключение дублирования учебного материала; 

• использование современных методов, технологий и технических 

средств в образовательном процессе; 

• рациональное распределение времени по темам учебной дисциплины и 

учебным занятиям в зависимости от формы получения высшего образования, со-

вершенствование методики проведения учебных занятий; 

• планирование, организация и методическое обеспечение самостоятель-

ной работы обучающихся; 

• использование компонентов контроля знаний в ходе текущей аттеста-

ции обучающихся; 

• взаимосвязь образовательного процесса с научно-исследовательской 

работой обучающихся; 

• профессиональная направленность образовательного процесса с уче-

том специфических условий и потребностей организаций-заказчиков кадров. 

 

Учебный материал дисциплины «Маркетинговые коммуникации» структу-

рирован на 8 разделов и включает 25 тем, вопросы по которым изучаются на лек-

циях, практических и лабораторных занятиях. 


