
Обеспеченность учебной литературой по дисциплине «Теория 

маркетинга» 

 

Основная литература 

1.Акулич, И.А. Маркетинг: учебник для студентов высших учебных 
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Чевертон.– Пер. с англ. В.Н. Егорова.– М.:ФАИР-ПРЕСС,2002. 
 


