
ТЕМАТИЧЕСКИЙ ПЛАН 
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Курс           Семестр     Уч. год  

 

№ 

п.п. 
Тема лекции (содержание) 

Кол-

во 

часов 

1 
Экономико-математическое моделирование экономических сис-

тем 
2 

2 Моделирование рецептуры выпускаемых продуктов 2 

3 
Моделирование ассортиментной загрузки производственных 

мощностей 
2 

4 Моделирование распределения рекламного бюджета 2 

5 
Моделирование оптимальных объемов и структуры товарообо-

рота торгового предприятия 
2 

6 
Моделирование программы развития продуктового подком-

плекса 
2 

Итого 12 
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