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№ 

п.п. 
Тема (содержание) 

Кол-во 

часов 

1 Моделирование рецептуры выпускаемых продуктов 2 

2 Моделирование ассортиментной загрузки производственных мощностей 2 

3 
Моделирование стратегии по обеспечению нового производства 

оборудованием 
2 

4 Моделирование распределения рекламного бюджета 2 

5 
Моделирование распределения работников по должностям. Задача о 

коммивояжере 
2 

6 
Моделирование оптимальных объемов и структуры товарооборота торгового 

предприятия 
2 

7 
Моделирование ассортимента выпуска и обоснование каналов сбыта 

конкретной продукции сельскохозяйственного предприятия 
4 

8 
Моделирование ассортимента выпуска и обоснование каналов сбыта товаров 

перерабатывающего предприятия 
6 

9 
Комплексный анализ работы маркетинговой службы сельскохозяйственного 

предприятия с помощью экономико-математического моделирования 
4 

10 
Моделирование основных параметров маркетинговой системы 

сельскохозяйственного предприятия 
6 

11 Моделирование поставок сельскохозяйственной продукции 4 

Итого 36 
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