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Курс 3     
№ 

п.п. 
Тема лекции (содержание) 

Кол-во 

часов 

1. Методологические основы международного маркетинга 4 

2. 
Международная маркетинговая среда: взаимодействие рынков. 

Деловая игра 
4 

3. 

Маркетинговые возможности на зарубежном рынке: исследование 

международных рынков основных видов сельскохозяйственной 

продукции. Семинар  
4 

4. Стратегии международного маркетинга 4 

5. Сегментирование международного рынка 4 

6. Товарная политика на внешних рынках. Семинар 2 

7. Система товародвижения в международном маркетинге 4 

8. Ценовая политика в международном маркетинге. Семинар 4 

9.. Международные маркетинговые коммуникации. Семинар 4 

 Итого  34 

 




