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№  Тема лекции 
Количество 

часов 

1.  
Тема 1. Закупки как фактор повышения конкурентоспособности  
предприятия 

6 

2.  Тема 2. Маркетинг закупок: сущность, методы, стратегии 6 

3.  Тема 3. Организация маркетинга закупок 6 

4.  Тема 4. Взаимоотношения с поставщиками 6 

5.  Тема 5. Маркетинговые исследования закупок 6 

6.  Тема 6. Организация и проведение государственных закупок  6 

7.  
Тема 7. Организация и проведение закупок за счет собственных 

средств. 
6 

8.  Тема 8. Маркетинг закупок на международном рынке 6 

9.  Итого 48 
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№ Название тем 
Количество 
часов 

1 
Тема 1. Закупки как фактор повышения конкурентоспособности 
предприятия и объект маркетинга 

2 

2 Тема 2. Маркетинг закупок: сущность, методы, стратегии 2 
3. Тема 3. Организация маркетинга закупок 2 

4 Тема 4. Взаимоотношения с поставщиками 2 
 Итого 8 
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№ Название тем 
Количество 

часов 

1 
Тема 1. Закупки как фактор повышения конкурентоспособности 
предприятия и объект маркетинга 

4 

2 Тема 2. Маркетинг закупок: сущность, методы, стратегии 4 
3. Тема 3. Организация маркетинга закупок 4 

4 Тема 4. Взаимоотношения с поставщиками 4 

5 Тема 5. Маркетинговые исследования закупок 4 

6 Тема 6. Организация и проведение государственных закупок  4 

7 
Тема 7. Организация и проведение закупок за счет собственных 

средств. 
4 

8 Тема 8. Маркетинг закупок на международном рынке 4 

 Итого 32 

 
  


