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1. ПОЯСНИТЕЛЬНАЯЗАПИСКА 

Учебная дисциплина «Маркетинг в агропромышленном комплексе » яв- 

ляется одной из основных дисциплин, формирующих знания и компетенции 

маркетологов - экономистов в области аграрного маркетинга, так как на совре- 

менном этапе развития аграрной экономики возрастает роль маркетинга, как 
комплексной системы управления всей производственно-сбытовой деятельно- 

стью предприятий АПК. 

Использование принципов маркетинга позволяет товаропроизводителям 

выявлять и удовлетворять запросы и потребности потребителей, выпускать 
конкурентоспособную продукцию и повышать экономическую эффективность 

своего функционирования. 

Переход к рыночным отношениям существенно изменяет подход к обра- 

зованию маркетологов - экономистов, которые должны обладать необходимым 
комплексом теоретических знаний, умений и практических навыков в области 

выявления и удовлетворения потребностей потребителей. 

Современный аграрный маркетинг помимо приоритета рыночной ориен- 

тации производства товаров и услуг предполагает формирование позитивного 
общественного мнения, активизацию инноваций, высокую культуру работы с 

потребителями. 

Ключевым понятием учебной дисциплины является концепция конку- 
рентной рациональности, в основе которой лежат усиление взаимосвязей с по- 

требителямиза счет их лучшего удовлетворения в сравнении с конкурентами, 

поискболее эффективных способов снабжения товарамипостоянных покупате- 

лей и совершенствование процессов принятия и реализации маркетинговых 
решений. 

Программа разработанав соответствии с образовательным стандартом 

высшего образования первой ступени специальности 1-2602 03 Маркетинг 

(ОСВО 1-26 02 03-2021). Программа имеет понятную и логичную структуру. 
Центральная задача – адаптациясистемы маркетинга предприятия АПК к ме- 

няющимся реалиям рынка. 

Значительное число рассматриваемых концепций, моделей и вопросов 

будет стимулировать дискуссии студентов и самостоятельные исследования. 
Целью учебной дисциплины» Маркетинг в агропромышленном комплек- 

се» является изучение иосвоение студентами концепции аграрного маркетинга, 

методов и инструментов управления маркетинговой деятельностью предприя- 
тия АПК, формирование умений и навыков в области методологии маркетингаи 

её использования на практике. 

Задачи учебной дисциплины заключаются в изучении роли и особенно- 

стейаграрногомаркетинга;освоениитеоретическихположенийипрактических 
форм и методов организации и управления маркетингом на предприятии АПК; 

рассмотрении роли и функций работников маркетинговых служб предприятий 

АПК; обобщение и усвоение современного отечественного и зарубежного опы- 
тавсфереаграрногомаркетингаимеждународнойторговлисельскохозяй- 
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ственной продукцией и продуктами питания; получении устойчивых навыков в 

области разработки и реализации маркетинговых программ и планов маркетин- 

га на предприятиях АПК. 

Предметом учебной дисциплины «Маркетинг в агропромышленном 

комплексе» является процесс установления и управления производственно- 
сбытовыми возможностями аграрного предприятия на целевом рынке и мето- 

дология их использования. 

Логика дисциплины строится на изучении объективных причин станов- 

ления и развития маркетинговой концепции управления производственно- 
сбытовой деятельностью предприятий АПК и практическом использовании 

аналитических процедур, обеспечивающих рыночную ориентацию в условиях 

турбулентной среды с целью формирования у будущих маркетологов- 

экономистов целостного представления о сущности и необходимости широкого 
применения маркетинга в сфере агропромышленного комплекса. 

Учебная дисциплина «Маркетинг в агропромышленном комплексе» относит- 

ся к учебным дисциплинамкомпонентаучреждения высшего образования 
модуля «Маркетинг в агробизнесе». 

Освоение учебной программыпо учебной дисциплине «Маркетинг в аг- 

ропромышленном комплексе» базируетсяна знаниях, уменияхи навыках, по- 

лученныхпри освоении учебных программ по учебным дисциплинам «Теория 
маркетинга», «Конкуренция и конкурентоспособность организаций», «Ценооб- 

разование». В свою очередь учебная дисциплина «Маркетинг в агропромыш- 

ленном комплексе» тесно связана сизучениемследующих учебных дисци- плин: 
«Агробизнес», «Маркетинг закупок», «Каналы дистрибьюции и марке- 

тинговая логистика». 

В результате изучения учебнойдисциплины у студентов должны сфор- 

мироваться следующиекомпетенции: 

 СК-4. Обосновывать возможность и необходимость применения 

маркетинга в управлении предприятием на рынке услуг, разрабатывать 
комплексную стратегию маркетинга, определять покупательские риски в 

сфере услуг, применять методику оценки качества услуг, разрабатывать 

стандарт обслуживания. 

 СК-6. Разрабатывать маркетинговую политику на предприятии аг- 

ропромышленного комплекса с учетом стратегических приоритетов раз- 

вития агропромышленного комплекса и особенностей внешней среды 
функционирования. 

 СК-7. Применять навыки исследовательской деятельности и ис- 

пользовать специфические особенности аграрного маркетинга в процессе 
управления производственно-сбытовой деятельностью предприятия. 

 УК-1. Владеть основами исследовательской деятельности, осу- 

ществлять поиск, анализ и синтез информации. 
В рамках образовательного процесса по данной учебной дисциплине сту- 

дент должен приобрести не только теоретические и практические знания, уме- 

ния и навыки по специальности, но и развить свой ценностно – личностный, 
духовный потенциал, сформировать качества патриота и гражданина, готового 
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к активному участию в экономической, производственной и социально- 

культурной жизни страны. 

В результате изучения учебной дисциплины «Маркетинг в агропромыш- 
ленном комплексе» студент должен: 

Знать: 

 сущность, основные понятия, категории и задачи аграрного марке- 
тинга; 

 методологиюустановлениямаркетинговыхвозможностейорганиза- 
ции (предприятия) АПК; 

 специфику,методикуиметодологиюанализамаркетинговойсреды 

функционирования предприятий АПК; 

 специфику организации маркетинговой деятельности на предприяти- 

ях АПК; 

 методы управления качеством и конкурентоспособностью сельскохо- 

зяйственной продукции и продуктов питания; 

 механизм государственного регулирования функционирования про- 
довольственного рынка на основе маркетинговой концепции ме- 

неджмента; 

 зарубежныйопытсбытапродукции; 

 методику оценки эффективности внешнеэкономической маркетинго- 

вой деятельности в сфере агробизнеса. 

Уметь: 

 формироватьконцепциюмаркетингадляпредприятийиорганиза- ций
  сферы АПК; 

 проводить маркетинговые исследования рынкасельскохозяйствен- 
ной продукции и продуктов питания; 

 проводитьанализмаркетинговойсредыфункционированияпред- 

приятия АПК; 

 разрабатыватьмаркетинговыестратегии; 

 использоватьсовременныеинформационныетехнологиивуправ- 
лении маркетингом; 

 управлятьмаркетинговойдеятельностьюорганизации(предприя- тия) 

АПК; 

 оценивать конкурентоспособность продукции и организации (пред- 

приятия) АПК; 

Владеть: 

  базовыми научно-теоретическими знаниями в области маркетинга для 

решения практических задач; 

  содержанием маркетинговой деятельности организации (предприятия) 

АПК; 

 знаниями,необходимымидляпроведениямаркетинговыхисследова- ний 
и анализа маркетинговой среды. 
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 современнымиметодамииприемамиуправлениямаркетинговойдея- 

тельностью; 

 функциямиуправлениямаркетинговойдеятельностьюпредприятий 

АПК; 

 методамиоценкиэффективностимаркетинговойдеятельности. 
Для студентовдневной формы получения высшего образования специ- 

альности 1-26 02 03 Маркетинг в соответствии с учебными планами БД-26-02- 

7-21у от 27.05.2021 г, БД-26-02-7-22у от 25.05.2022 г., на изучение учебной 

дисциплины «Маркетинг в агропромышленном комплексе», отведено 202 часа, 
в том числе аудиторных - 80 часов. Для самостоятельной работы отведено 122 

часа. Но видам занятий предусмотрено следующеераспределение аудиторного 

времени: лекции - 32 часа, практические занятия — 48 часов. Учебная дисци- 

плина «Маркетинг в агропромышленном комплексе» изучается студентами 
дневной формы обучения на 4 курсе в 7 семестре. Рекомендуемая форма про- 

межуточной аттестации - экзамен. 

Учебнымпланомпредусмотренонаписаниекурсовойработы. 

Для студентов заочной формы получения высшего образования на основе 
среднего специального образования по специальности 1-26 02 03 Маркетинг в 

соответствиисучебнымпланомБЗс-26-02-7-22у от25.05.2022г.наизучение 

учебнойдисциплины«Маркетингвагропромышленномкомплексе»отведено 202 
часа, в том числе аудиторных - 12+1 час на установочное занятие. Для са-

мостоятельной работы отведено1 13 часов. По видам занятий 

предусмотреноследующеераспределениеаудиторноговремени:лекции-

6+1часнаустано- вочное занятие, практические занятия - 6 часов. Учебная 
дисциплина «Марке- тинг в агропромышленном комплексе»» изучается 

студентами заочной формы обучения на 4 курсе. Рекомендуемая форма 

промежуточной аттестации эк- 
замен. 

Учебнымпланомпредусмотренонаписаниекурсовойработы. 

Для студентов заочной формы получения высшего образования (ВШАБ) 

по специальности 1-26 02 03 Маркетинг в соответствии с учебным планом 
БВШ-26-02-7-23у от 29.03.2023 г. на изучение учебной дисциплины «Марке- 

тинг в агропромышленном комплексе» отводится 202 часа, в том числе ауди- 

торных — 20+ 1 час на установочное занятие. Для самостоятельной работы от- 

ведено 181 час. По видам занятий предусмотрено следующее распределение 
аудиторного времени: лекции - 8+1 час на установочное занятие, практические 

занятия - 12 часов. Учебная дисциплина «Маркетинг в агропромышленном 

комплексе» изучается студентами на 5 курсе в 6 семестре. Рекомендуемая фор- 
ма промежуточной аттестации - экзамен. 

Учебнымпланомпредусмотренонаписаниекурсовойработы. 
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2. СОДЕРЖАНИЕУЧЕБНОГОМАТЕРИАЛА 

ВВЕДЕНИЕ 

Место аграрного маркетинга в системе профессиональной подготовки 

маркетологов-экономистов. 

Значение маркетинга для эффективного управления производственно- 

сбытовойдеятельностью предприятий АПК. 

Предмет, цель, задачи и структура курса. Связь курса с учебными дисципли- 
нами: «Теория маркетинга», «Конкуренция и конкурентоспособность организа- 

ций», «Ценообразование», «Агробизнес», «Маркетинг закупок», «Каналы дис- 

трибьюции и маркетинговая логистика». 

 

ТЕМА 1. ТЕОРЕТИЧЕСКИЕ ОСНОВЫ МАРКЕТИНГА В АГРО- 

ПРОМЫШЛЕННОМ КОМПЛЕКСЕ 

Понятиеисущностьмаркетинговойконцепцииуправленияагробизнесом. 

Роль и значение агромаркетинга в реализации государственной аграрной 

политикиРеспубликиБеларусьиукреплениипродовольственнойбезопасности 

страны. 

Особенности становления и развития маркетинга в аграрном секторе эко- 

номики. 

Принципы маркетинговой деятельности в агропромышленном комплексе 

и маркетинговая концепция управления деятельностью предприятий сферы аг- 

робизнеса. 

Задачи маркетинга продовольственных товаров на различных стадиях 

процесса общественного воспроизводства. 

 

ТЕМА 2. СПЕЦИФИЧЕСКИЕ ОСОБЕННОСТИ ПРИМЕНЕНИЯ 

МАРКЕТИНГАВ АГРОПРОМЫШЛЕННОМ КОМПЛЕКСЕ 

 

Понятие системы маркетинга в агробизнесе. Составляющие системы аг-

ромаркетинга. 

Особенности сельского хозяйства и спецификаприменения маркетинга в 

агропромышленном комплексе. 

Спецификаиспользованияэлементовкомплексамаркетингаваграрной сфере: 

товар, цена, продвижение, сбыт. 

Особенностиформированиятоварнойполитикисельскохозяйственных 

организаций. 

Особенности ценообразования на сельскохозяйственную продукцию. За- 

мыкающие затраты. Закупочные и договорные цены. Паритет цен. 
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ТЕМА3.ФУНКЦИИМАРКЕТИНГАВАГРОБИЗНЕСЕ 

 

Значение функционального подхода к анализу маркетинговой деятельно- 

сти в агропромышленном комплексе. 

Классификация функций агромаркетинга: обменные, материальные, 

обеспечивающие. Обменные функции: покупка, продажа. Материальные функ- 

ции: транспортировка, хранение, переработка. Обеспечивающие функции: 

стандартизация, финансирование, принятие риска, 

Характеристикафункциймаркетингавагробизнесе. 

Анализ эффективности функций маркетинга. 

 

 

ТЕМА 4. СУЩНОСТЬ ПРОДОВОЛЬСТВЕННОГО РЫНКА И ПРО- 

БЛЕМЫ ЕГО ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ 

 

 

них. 

Типыаграрныхрынковиособенностимаркетинговойдеятельностина 

 

Сущностьпродовольственногорынка.Классификацияпродовольствен- 

ныхрынков. 

Функциипродовольственныхрынков.Особенностиспросаипредложе- ния на 

рынке сельскохозяйственного сырья и продовольствия. 

Проблемыуправлениярынкомсельскохозяйственнойпродукцииипро- 

довольствия. 

 

ТЕМА 5. МАРКЕТИНГОВАЯ СРЕДА ФУНКЦИОНИРОВАНИЯ 

ПРЕДПРИЯТИЙ АПК 

 

Понятие маркетинговой среды функционирования предприятий АПК. 

Структура маркетинговой среды: макросреда, микросреда, медиасреда. 

Элементы макросреды: демографические, экономические, природные, 

природно-климатические, научно-технические, правовые, политические, куль- 

турные. 

Элементымикросреды:потребители,конкуренты,поставщики,посред- 

ники. 

Элементымедиасреды:контактнаяаудитория,банки,средствамассовой 

информации,государственныеучреждения,общественныеобъединения. 

SWOT-анализ маркетинговой среды функционирования предприятий 

АПК. 
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ТЕМА 6. ОСНОВНЫЕ НАПРАВЛЕНИЯ МАРКЕТИНГОВЫХ ИС- 

СЛЕДОВАНИЙ РЫНКОВ СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОЙ ПРОДУКЦИИ 

И ПРОДОВОЛЬСТВИЯ 

 

Цель исследования. Задачи исследования: изучение среды функциониро- 

вания, определение потенциальных возможностей рынка, изучение характери- 

стик рынка и тенденций его развития, изучение конкурентов, изучение полити- 

ки цен, анализ возможностей сбыта. 

Анализ развития отрасли. Анализ аграрного рынка: потенциал, доля рын- 

ка, сегментация рынка, экспортно-импортные операции, тенденции ценообра- 

зования. 

Исследование спроса, товара, цен, коммуникационной политики, форм и 

методов сбыта. 

 

ТЕМА 7. УПРАВЛЕНИЕ КАЧЕСТВОМ И КОНКУРЕНТОСПО- 

СОБНОСТЬЮ В АГРОПРОМЫШЛЕННОМ КОМПЛЕКСЕ 

 

Сущностькатегорийкачестваиконкурентоспособности. 

Основные показатели качества сельскохозяйственной продукции и мето- 

ды их определения. Государственные стандарты Республики Беларусь на раз- 

личные виды сельскохозяйственной продукции. 

Качествопродукциикакосновнаясоставляющаяееконкурентоспособно- 

сти. 

Комплекснаясистемауправлениякачествомтрудаисельскохозяйствен- 

нойпродукции(КСУКТП). 

Отраслевые регламентына типовые технологическиепроцессы производ- 

ства сельскохозяйственной продукции. 

Стимулирование производства сельскохозяйственной продукции высоко- 

го качества. 

Системаменеджментакачества(СМК).ОсновныестандартыСМК. 

Системаконтролякачествапищевой продукциивкритическихточках 

(ХАССП). Принципы системы ХАСС. 

Конкурентоспособностьсельскохозяйственнойпродукцииипродуктов 

питания. Методика оценки конкурентоспособности. 

Конкурентная устойчивость предприятий по производству сельскохозяй- 

ственной продукции. 

Конкурентоспособность предприятий по переработке сельскохозяйствен- 

ной продукции. 
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ТЕМА 8. СИСТЕМА СБЫТА СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОЙ ПРО- 

ДУКЦИИ ВРЕСПУБЛИКЕ БЕЛАРУСЬ 

 

Основные тенденции в развитии системы сбыта сельскохозяйственной 

продукции. 

Основные каналы сбыта сельскохозяйственной продукции. Основные 

формы реализации сельскохозяйственной продукции на аграрном рынке. 

Характеристика прямого и косвенного сбыта. Прямые каналы реализации 

сельскохозяйственной продукции. Косвенные каналы сбыта сельскохозяй- 

ственной продукции. 

Оценка эффективности каналов товародвижения и сбыта. 

Посредникиизначениеихдеятельностивагромаркетинге. 

Система сбыта сельскохозяйственной продукции и продовольствия. Осо- 

бенности сбыта основных видов сельскохозяйственной продукции. 

Государственноерегулированиесистемысбытасельскохозяйственной 

продукции в Республике Беларусь. 

Основныенаправленияповышенияэффективностифункционирования 

системы сбыта сельскохозяйственной продукции. 

 

ТЕМА9.СИСТЕМАУПРАВЛЕНИЯАГРОМАРКЕТИНГОМ 

 

Понятие системы управления агромаркетингом и организация маркетин- 

говой деятельности на предприятиях АПК. Варианты организационного по- 

строенияслужбы маркетинга. 

Положение о службе маркетинга. Должностные инструкции работников 

службы маркетинга. 

Организация оплаты труда и материального стимулирования работников 

службы маркетинга. 

 

ТЕМА10.ЗАРУБЕЖНЫЙОПЫТСБЫТАПРОДУКЦИИ 

 

Организационные структуры и формы сбыта сельскохозяйственного 

сырья и продовольствия в развитых странах. 

Зарубежнаяпрактикаторговлиосновнымипродовольственнымитовара- 

ми.  

Государственное регулирование сбыта в развитых странах. 

Зарубежныйопытформированиярыночнойинфраструктуры. 
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ТЕМА 11. МАРКЕТИНГ В СИСТЕМЕ ВНЕШНЕЭКОНОМИЧЕ- 

СКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ НА РЫНКАХ СЕЛЬСКОХОЗЯЙСТВЕННОГО 

СЫРЬЯ И ПРОДОВОЛЬСТВИЯ 

 

Тенденции и закономерности внешней торговли аграрной продукцией. 

Место и роль Республики Беларусь в системе мировой торговли сельскохозяй- 

ственной продукцией и продовольствием. 

Система продвижения продукции агропромышленного комплекса на за- 

рубежные рынки. 

Товаропроводящаясетьотечественныхэкспортеровзарубежом. 

Направления формирования внешнеторговой инфраструктуры. 

Совершенствование системы продвижения продукции агропромышлен- 

ного комплекса на зарубежные рынки. 

ТЕМА 12. МАРКЕТИНГ ОСНОВНЫХ ВИДОВ СЕЛЬСКОХОЗЯЙ- 

СТВЕННОЙ ПРОДУКЦИИ И ПРОДОВОЛЬСТВИЯ 

 

Тенденции в развитии производства и использования основных видов 

сельскохозяйственного сырья и продовольствия. Тенденции потребления сель- 

скохозяйственной продукции и продуктов её переработки. 

Государственная политика Республики Беларусь в области производстваи 

реализации сельскохозяйственной продукции и продуктов её переработки. 

Маркетингпродукциирастениеводстваипродуктовпитанияраститель- 
ного происхождения: маркетинг зерна и продуктов его переработки; маркетинг 

картофеля и продуктов его переработки; маркетинг льнопродукции; маркетинг 
продукции овощеводства; маркетинг сахара; маркетинг растительного масла; 

маркетинг плодов и ягод. 

Маркетинг продукции животноводства и продуктов питания животного 

происхождения: маркетинг на рынке молока и продуктов его переработки; мар- 
кетинг на рынке мяса и мясопродукции; маркетинг на рынке продукции птице- 

водства. 
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3. ТРЕБОВАНИЯККУРСОВОЙРАБОТЕ 

 

Целью курсовой работы по учебной дисциплине «Маркетинг в агропро- 

мышленном комплексе » является приобретение студентами следующих навы- 

ков: 

– применять полученные на лекциях и практических занятиях знания для 

самостоятельного анализа направлений маркетинговой деятельности предприя- 

тия и разработки управленческих решений; 

– разрабатывать оперативные и стратегические планы отдельных марке- 

тинговых мероприятий и маркетинговой деятельности предприятия в целом; 

– самостоятельно формулировать проблему управления аграрным марке- 

тингом, выполнять постановку задач и разрабатывать обоснованные предложе- 

ния по решению проблемы; 

– теоретически грамотно и в логической последовательности излагать 

рассматриваемую проблему; 

– определять источники информации, необходимой для разработки мар- 

кетинговых мероприятий и обеспечения эффективной маркетинговой деятель- 

ности предприятия. 

Курсовая работа должна содержать теоретический и практический мате- 

риал по отдельным направлениям маркетинговой деятельности предприятия 

АПК. 

Курсоваяработавыполняетсястудентами,изучающимидисциплину 

«Маркетинг в агропромышленном комплексе» , параллельно с аудиторными 

занятиями по этой дисциплине. Написание курсовой работы наряду с лекциями 

и практическими занятиями,а также самостоятельнойработой способствует 

углублению и систематизации знаний студентов по изучаемой дисциплине. 

Выполнение курсовой работы является важным моментом в процессе 

подготовки специалиста с квалификацией «маркетолог-экономист» для работы 

в сфере АПК. Поэтому выбор темы курсовой работы целесообразно осуществ- 

лять после окончания 3 курса (дневное отделение) до отъезда студента на про- 

изводственную практику , с учетом интересов студентов, а также возможности 

ее дальнейшей разработки в рамках дипломной работы. 

Написание курсовой работы по дисциплине «Маркетинг в агропромыш- 

ленном комплексе»поможет будущему специалисту увязать теоретический 

материал, полученный на занятиях, с практической деятельностью, опробовать 

методы и методики сбора и анализа данных, сформировать навыки применения 

теоретических знаний на основе обработки и анализа фактических материалов 

работы конкретного предприятия АПК, приобрести опыт работы с существую- 
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щими источниками информации для разработки эффективных маркетинговых 

мероприятий и использовать специальную литературу. 

Для выполнения курсовой работы студент выбирает и согласует тему с 

преподавателем дисциплины. Тема закрепляется за студентом в виде выдачи 

ему индивидуального задания по курсовому проектированию, утвержденного 

заведующим кафедрой. Вместе с выдачей задания студенту устанавливается 

календарный график выполнения курсовой работы. 

Выполняя курсовую работу, студент руководствуется изданными методи- 

ческими указаниями, а в случае возникновения затруднений консультируется с 

руководителем курсовой работы. Содержание работы по каждой теме курсовой 

работы должно соответствовать по своей структуре примерному плану, пред- 

ставленному в методических указаниях. 

Для защиты курсовой работы создается комиссия в составе не менее двух 

преподавателей (включая руководителя курсовой работы). К защите курсовые 

работы должны быть допущены руководителем. Продолжительность проверки 

работы – до 7 дней. Курсовая работа, не соответствующая требованиям в части 

содержания или оформления, направляется на доработкув соответствии с заме- 

чаниями руководителя (не допускается дополнение замечаний сделанных в 

первой рецензии). 

По своей структуре курсовая работа по дисциплине «Маркетинг в агро- 

промышленном комплексе » состоит из следующих элементов. 

Титульныйлист. 

Индивидуальноезаданиенакурсовоепроектирование. 

Содержание. 

Введение. 

Глава1Теоретическиеположения,раскрывающиесущностьизучаемой 

проблемы (обзор литературных источников по теме). 

Глава 2 Организационно-экономическая характеристика объекта исследо- 

вания. 

Глава3Анализмаркетинговойдеятельностипредприятия. 

Глава 4 Маркетинговыйанализконкретнойпроблемы(в соответствиис 

темой курсовой работы) и разработка предложений по её решению. 

Заключение. 

Списокиспользованнойлитературы. 

Приложения. 

В качестве объекта исследования для подготовки курсовой работы реко- 

мендуются предприятия следующих отраслей: мясной, молочной, хлебопекар- 

ной,мукомольно-крупяной,комбикормовой,птицеводческой,мясоперерабаты- 
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вающей, молокоперерабатывающей, розничной (фирменной) торговли продук- 

тами питания, агросервисного обслуживания. 

Объем курсовой работы, как правило, не должен превышать 40 страниц 

компьютерного текста (в том числе – до 35 страниц основного текста без учета 

приложений, таблиц и рисунков). 

Количество часов на выполнение курсовой работы в соответствии с учеб- 

ным планом учреждения высшего образования по специальности 1-26 02 03 

Маркетинг составляет 40 часов (1 зачетная единица). 
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4. УЧЕБНО-МЕТОДИЧЕСКАЯКАРТАУЧЕБНОЙДИСЦИПЛИНЫ 

 

 Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Маркетинг в агро- 

промышленном комплексе» для студентов дневной формы обучения по специ- 

альности 1-26 02 03 Маркетинг согласно учебным планам БД-26-02-7-21у от 
27.05.2021, БД-26-02-7-22у от 25.05.2022. 
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1. 

Введение. 
Теоретическиеосновы маркетин- 

га в агропромышленном ком- 

плексе 

 

6 

 

4 

 

2 

 

10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

М
о

д
у

л
ь1

 

 

2. 
Специфические особенности 

применения маркетинга в агро- 

промышленном комплексе 

 

6 

 

4 

 

2 

 

10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

3. 
Функциимаркетингавагробиз- 

несе 
4 2 2 10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

.4. 
Сущность продовольственного 

рынка и проблемы его функцио- 

нирования 

4 2 2 10 
Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

.5. 
Маркетинговаясредафункцио- 

нирования предприятий АПК 
8 2 6 10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

 

6. 

Основные направления марке- 

тинговыхисследованийрынков 

сельскохозяйственнойпродукции 

и продовольствия 

 

6 

 

2 

 

4 

 

10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

7. 
Управление качеством и конку- 

рентоспособностью в агропро- 

мышленном комплексе 

 

14 

 

4 

 

10 

 

10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

М
о

д
у

л
ь2

 

8. 
Система сбыта сельскохозяй- 

ственной продукции в Республи- 

ке Беларусь 

10 4 6 10 
Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

9. 
Системауправленияагромарке- 

тингом 
8 2 6 10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

10 
Зарубежный опыт сбыта продук- 

ции 
2 2 – 10 

Устныйопрос, 

тестовое зада- 

ние 

11 
Маркетинг в системе внешнеэко- 

номической деятельности на 
4 2 2 10 

Устныйопрос, 

тестовоезада- 
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 рынках сельскохозяйственного 

сырья и продовольствия 

    ние  

12 

Маркетинг основных видов сель- 

скохозяйственной продукции и 

продовольствия 

8 2 6 12 

Устныйопрос, 

тестовоезада- 

ние. реферат 
 ИТОГО 80 32 48 122 Экзамен 

 

 Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Маркетинг в агро- 

промышленном комплексе» для студентов заочной формы обучения по специ- 

альности 1-26 02 03 Маркетинг согласно учебному плану БЗс-26-02-7-22уот 
25.05.2022 
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 Введение.Установочноезанятие 1 1 - -  

1. 
Теоретическиеосновымаркетингавагропро- 

мышленном комплексе 
1 1 – 7 
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2. 
Специфическиеособенностиприменениямарке- 

тинга в агропромышленном комплексе 

 

1 

 

1 

 

– 

 

10 

.3. Функциимаркетингавагробизнесе 1 1 – 10 

4. 
Сущностьпродовольственногорынкаипроблемы 

его функционирования 
1 1 – 8 

.5. 
Маркетинговаясредафункционированияпред- 

приятий АПК 
– – – 8 

6. 
Основные направления маркетинговых исследо- 

ванийрынковсельскохозяйственнойпродукциии 

продовольствия 

 

– 

 

– 

 

– 

 

10 

7. 
Управлениекачествомиконкурентоспособно- стью 

в агропромышленном комплексе 
3 1 2 10 

8. 
Системасбытасельскохозяйственнойпродукции в 

Республике Беларусь 
3 1 2 10 

9. Системауправленияагромаркетингом 2 – 2 10 

10. Зарубежныйопытсбыта продукции – – – 10 

11. 

Маркетинг в системе внешнеэкономической дея- 

тельности на рынках сельскохозяйственного сы- 

рья и продовольствия 

 
– 

 
– 

 
– 

 
10 

12. 
Маркетингосновныхвидовсельскохозяйствен- ной 

продукции и продовольствия 
– – – 10 

  

ИТОГО 
 

12+1 

 
6+1 

 
6 

 
113 

эк- 

за- 

мен 
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Учебно-методическая карта учебной дисциплины «Маркетинг в агропро- 

мышленном комплексе» для студентов, получающих второе высшее образова- 

ние по специальности 1-26 02 03 Маркетингсогласно учебному плану БВШ- 26-

02-7-23у от 29.03.2023. 
 
 

 
№ 

п/п 

 
 

 
Наименованиераздела,темы 

В
се

г
о
а
у
д
и

т
о

р
н

ы
х
 

втом числе 

К
о

л
и

ч
е
ст

в
о
 

ч
а
со

в
С

Р
 

Ф
о

р
м

а
к

о
н

т
р

о
л

я
 

зн
а

н
и

й
 

Л
ек

ц
и

и
 

П
р

а
к

т
и

ч
ес

к
и

е 

за
н

я
т
и

я
 

 Введение.Установочноезанятие 1 1 – –  

1. 
Теоретическиеосновымаркетингавагропро- 

мышленном комплексе 
2 2 – 13 

У
ст

н
ы

й
о
п

р
о

с,
те

ст
о

вы
е
за

д
ан

и
я 

2. 
Специфическиеособенностиприменениямарке- 

тинга в агропромышленном комплексе 3 1 2 13 

.3. Функциимаркетингавагробизнесе 2 2 – 12 

4. 
Сущностьпродовольственногорынкаипроблемы 

его функционирования 
1 1 – 13 

.5. 
Маркетинговаясредафункционированияпред- 

приятий АПК 
– – – 18 

6. 
Основные направления маркетинговых исследо- 

ванийрынковсельскохозяйственнойпродукциии 

продовольствия 

– – – 16 

7. 
Управлениекачествомиконкурентоспособно- стью 

в агропромышленном комплексе 
5 1 4 19 

8. 
Системасбытасельскохозяйственнойпродукции в 

Республике Беларусь 
3 1 2 17 

9. Системауправленияагромаркетингом 2 – 2 16 

10. Зарубежныйопытсбытапродукции – – – 12 

11. 

Маркетинг в системе внешнеэкономической дея- 

тельности на рынках сельскохозяйственного сы- 

рья и продовольствия 

2 – 2 12 

12. 
Маркетингосновныхвидовсельскохозяйствен- ной 

продукции и продовольствия 
– – – 20 

  

ИТОГО 
 

20+1 

 
8+1 

 
12 

 
181 

эк- 

за- 

мен 
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5. ИНФОРМАЦИОННО-МЕТОДИЧЕСКАЯЧАСТЬ 

 

 

 

Литература Основнаялитература 

1. Г о р я е в, И.П. Основы маркетинга в агропромышленном ком- 

плексе: учеб. пособие / И.П. Горяев. М.: Издательский центр «Академия», 

2004. - 224 с. 
2. Гусаков, В.Г. Совершенствование системы сбыта в агропродоволь- 

ственной сфере. Теория. Методология. Практика/В.Г. Гусаков и др. – Минск: 

Ин-т системных исследований в АПК НАН Беларуси, 2010.–252с. 

3. И л ь и н а, З.М. Рынки продуктов и сельскохозяйственного сырья. Масло 
растительное: монография / З.М. Ильина, Г.А. Баран. - Минск: Институт аграр- 

ной экономики НАН Беларуси, 2005. - 91 с. 

4. Суркова,Н.В. Маркетинг в агропромышленном комплексе: учебник и 
практикум для вузов / Н.В. Суркова и др. – Москва: Издательство Юрайт, 

2024.– 314 с. 

5. Ф у р с, И.Н. Конкурентоспособность продовольственных товаров: Учеб. 

пособие / И.Н. Фурс. – Минск: УП «ИВЦ Минфина», 2004. – 346 с. 
6. Ц ы п к и н, Ю. А. Агромаркетинг: учебник / Ю.А. Цыпкин, 

А.Н.Люкшинов, А.М. Пакулина. – Мир, 2004. - 240 с. 

7. Ц ы п к и н ,Ю.А. Агромаркетинг и колсалтинг: учеб. пособие для ву- 
зов / Ю.А. Цыпкин, А.Н. Люкшинов, Н.Д. Эриашвили-М.: ЮНПТИ-ДАНА, 

2000. - 637 с 

 

Дополнительнаялитература 

 

1. Алексунина, А.В. Маркетинг в отраслях и сферах деятельности: учебник/ 

В.А.Алексунина.–М.:Издательско-торговаякорпорация«ДашковИК",2006. - 716 
с. 

2. Г о н ч а р о в ,В.Д.МаркетингпродовольственныхтовароввРоссии/ В.Д. 

Гончаров. Мл Финансы и статистика, 2012. - 176 с. 

3. Гусаков.В.Г.Организациямаркетингаибизнесаваграрнойсфере: 
монография / В.Г. Гусаков, А.Е. Дайнеко, Л.Н. Байгот, Н.В. Киреенко – Минск: 

БелНИИ аграрной экономики, 2000. - 232 с. 

4. К о л з, Р. Л. Маркетинг сельскохозяйственной продукции / Р. Л. Колз, 

Д.Н.Ул; пер. с англ. В.Г. Долгополова. 8-е изд.– М.Колос, 2000.- 512 с. 

5. Каминский,В.С.Маркетингнасельскохозяйственномпредприятии: учеб. 
пособие/ В.С. Каминский, Н.С. Тихоновский. – Минск: Учебно- 

методический центр Министерства сельского хозяйства и продовольствия Рес- 

публики Беларусь, 2000. – 135 с. 
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 Методы(технологии)обучения 

 

Основными методами (технологиями) обучения, отвечающими целям изуче- 

ния учебной дисциплины, являются: 

– элементы проблемного обучения (проблемное изложение, вариативное из- 
ложение, частично поисковый метод), реализуемые на лекционных занятиях; 

- элементыучебно-исследовательскойдеятельности; 

- применение творческого подхода, реализуемого на практических занятиях 

и при самостоятельной работе; 
– проектныетехнологии,используемыепривыполнениииндивидуальных 

заданий на практических занятиях, а также при самостоятельной работе. 

 

 Методическиерекомендациипоорганизации самостоятельной 

работы студентов 

При изучении учебной дисциплины используются следующие формы само- 

стоятельной работы: 

– самостоятельная работа в виде выполнения тестовых заданий и решения 

практических ситуаций (задач) в аудитории во время проведения практических 

занятий под контролем преподавателя в соответствии с расписанием; 
– самостоятельная работа, в том числе в виде выполнения индивидуальных 

тестовых заданий; 

– подготовкарефератовпоиндивидуальнымтемам; 
– подготовкакурсовойработы. 

 

 Диагностикакомпетенцийстудента 

Для оценки достижений студентов используется следующий диагностиче- 

ский инструментарий: 

– проведение текущих контрольных опросов и контрольного тестирования 

по отдельным темам; 

– выступление студента на занятии или конференции по подготовленному 

реферату; 
– сдачавыполненныхнапрактическихзанятияхиврамкахсамостоятельной 

работы индивидуальных заданий; 

– сдачаэкзаменапоучебнойдисциплине. 
– защитакурсовойработы. 

Оценка промежуточных учебных достижений студентов осуществляется в 

соответствии с десятибалльной шкалой оценок. 
Текущая отметка выставляется преподавателем, ведущим дисциплину, по 

результатам контрольных опросов и выполнения индивидуальных заданий в 

виде рейтинговых баллов по десятибалльной шкале. 
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Промежуточная отметка по дисциплине определяется в конце семестра по 

итогам сдачи модулей и выставляется каждому студенту в соответствующей 

графе журнала преподавателя, а также в зачётной ведомости. 

В соответствии с принципами дидактической системы высшей школы си- 

стема оценки знаний учитывает следующие параметрические уровни знаний и 
компетентности студентов: 

- первый уровень (низкий) - рецептивный; оценка - «неудовлетворитель- 

но» или 1(один), 2(два), 3(три) балла ; 

- второй уровень (минимально достаточный) - репродуктивная несамо- 

стоятельная учебная деятельность, выполняемая с помощью преподавателя; 

оценка - «удовлетворительно» или 4 (четыре), 5 (пять), 6 (шесть) баллов; 
- третий уровень (средний) - репродуктивная самостоятельная деятель- 

ность, выполняемая по алгоритму; оценка - «хорошо» или 7 (семь), 8 (восемь) 

баллов; 

- четвертый уровень (высокий) - продуктивная самостоятельная деятель- 
ность, выполняемая по созданному или типовому алгоритму; оценка – «отлич- 

но» или 9 (девять) баллов ; 

- пятый уровень (высший) – творческая, креативная деятельность, в ре- 
зультате которой создается объективно новая учебная продукция (информация, 

знания); оценка -«отлично» (великолепно, превосходно) или 10 (десять) бал- 

лов. 

 Перечнирекомендуемыхсредствдиагностики 

В системе управления качествомобразования в учреждениях высшего обра- 

зования предусматривается подсистема мониторинга, измерений, контроля ка- 
чества. 

Для аттестации студентов на соответствие их персональных знаний и уме- 

ний по этапным или конечным требованиям стандарта создаются фонды оце- 

ночных средств и технологий, включающие типовые задания, контрольные ра- 
боты, тесты и др. 

Для контроля качества образования, в том числе применения компьютерно- 

го тестирования, используются следующие средства диагностики: 

– практическиеситуации(задачи); 
– тестыпоотдельнымразделамиучебнойдисциплиневцелом; 

– письменныеконтрольныеработы; 

– устныйопросвовремязанятий; 

– подготовка рефератовпоотдельнымразделамитемамучебнойдисципли- 
ны; 

– выступлениестудентовназанятияхпоразработаннымимитемам;
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