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№ 

п.п. 
Наименование разделов и тем 

Количество 

часов 

1 Принятие решений и элементы теории игр 4 

2 Линейные модели 2 

3 Сетевые модели 12 

4 Задачи оптимального упорядочения 6 

5 Модели теории массового обслуживания 6 

6 Модели теории управления запасами 6 

Итого 36 
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